УНИВЕРСИТЕТ ЗА НАЦИОНАЛНО И СВЕТОВНО СТОПАНСТВО

ФАКУЛТЕТ „ИКОНОМИКА НА ИНФРАСТРУКТУРАТА”

КАТЕДРА „МЕДИИ И ОБЩЕСТВЕНИ КОМУНИКАЦИИ

КОНСПЕКТ

ЗА

КОНКУРСЕН ИЗПИТ ЗА ДОКТОРАНТИ ПО СПЕЦИАЛНОСТ 

ОРГАНИЗАЦИЯ И УПРАВЛЕНИЕ ИЗВЪН СФЕРАТА НА МАТЕРИАЛНОТО ПРОИЗВОДСТВО /МЕДИИ И КОМУНИКАЦИИ/
1. Комуникацията – понятие, същност и характеристика. Видове комуникации. Науката за комуникацията. Масовата комуникация: характеристика и модел. Функции и ефекти на масовата комуникация.
2. Информацията – понятие и същност. Характерни особености на журналистическата информация. Информационни стойности. Пролуки в информираността. 

3. Масмедии – модел и функции. Ефекти на масмедиите и фактори за ефектите. Масмедиите и модела на реалността. Масмедии и социални промени, масмедии и политика. Медиаморфозата на традиционните медии  - от Гутенберговата цивилизация през Цивилизацията на образите до Дигиталната цивилизация.

4. Особености на продуктите и услугите в изкуствата – технологични     особености, проблем на Баумол. Пазарни и непазарни дефекти – характеристика. Значение на изкуството за икономиката иобществото – стойност и ценност. Особености на потребителския модел /на примера на сценичните изкуства/.

5. Дуализъм на медийната сфера. Обществените и търговски електронни медии: между пазарната логика и социалната мисия. 
6. Аудиторията като теоретичен концепт. Достъп и участие на медийните аудитории в дигиталното комуникационно пространство. Медийна грамотност и трансформации на аудиторията в дигиталното комуникационно пространство. 

7. Ключови характеристики на онлайн средата за развитието на медиите. Интернет като инструмент за социална промяна и мултимедийна платформа за свободно говорене. 
8. Нови медийни форми в интернет. Социални медии. Гражданска журналистика: фактори за развитие и цели. 
9. Цивилизация и култура. Същност и дефиниция на цивилизацията. Същност и дефиниция на културата. Концепцията за суперкултурата.
10. Всекидневна култура и медии. От всекидневна действителност към всекидневна култура. Взаимоотношението “всекидневие – журналистика”.

11. Стратификация на медиакултурните модалности. Масова култура, второстепенна култура, популярна култура. Прилики и разлики  

           между масовата и популярната култури.

12. Същност и дефиниция на субкултурата. Противопоставяне чрез ритуали. Субкултурата срещу табуто. Игрова нагласа и субкултура. Модата в субкултурните течения.

13. Звезди на медийната култура. Фетишизъм в публичността. Квазерите. Отмъщението на известността. Аномалии при управлението на медийния имидж.

14. Развлекателната сфера и медиите. Същност и дефиниция на развлечението. Развлекателната индустрия. Хедонистичната функция на медиите. Развлечение чрез “риалити шоу”. Киберразвлечението.

15. Модата като култура и изкуство. Системата на модата според Ролан Барт. Модата като знак за културна идентичност. Природата на модата като изкуство. Висшата мода.

16. Модата като медия. Модата като комуникация. Фешън журналистика. Рекламни аспекти на модните промоции. Кризисен пиар  в модата.
17. Eротика и порнография в медиите. Сексът като културна и медийна модалност. Социокултурно обяснение на секса. Социално-психологическа палитра на сексуалността.

18. Същност и дефиниция на еротиката. Същност и дефиниция на порнографията. Границата между еротиката и порнографията. Еротиката в журналистиката.

19. Сензационни медии: етика и регулация. Вестникарската лъжа. Нарушаването на авторските права. Неуважение на личния живот и достойнството.

20. Битката с жълтата преса:според и извън правилата.Етични норми за таблоидите:утопия или реалност?

21. Връзките с обществеността в процеса на управление. Същностни и терминологични ориентири. Дефиниция на Кътлип, Сентър и Бруум. Дефиниция на Груниг и Хънт. Дефиниция на Уилкокс, Олт и Ейджи. Дефиниция на Оксли. Връзки с обществеността и управление: работни дефиниции.
22. Връзките с обществеността и комуникационният мениджмънт. Форми на комуникация според участващите субекти. Автокомуникация. Междуличностна комуникация. Междугрупова комуникация. Масова комуникация. Метакомуникация.
23. Технология на управление на връзките с обществеността. Планиране и програмиране на пъблик рилейшънс. Стрaтегическо мислене в процеса на пъблик рилейшънс. Корпоративна мисия. Целите като елемент на PR- планирането.
24. Управление на пъблик рилейшънс в периоди на криза. Криза и конфликт: феноменология и терминология.  Кризисен мениджмънт: същностни и терминологични ориентири. Планиране на пъблик рилейшънс в периоди на криза. Действие на пъблик рилейшънс в периоди на криза.
25. Същност и специфика на отношенията с медиите в кризисна ситуация. Стил на общуване. Поднасяне на проверена и достоверна информация. Разработване на стандартите. Ролята на говорителя за поднасянето на информацията.
26. Организация на дейността по връзки с обществеността.
Същност и специфика на PR-организацията.Организационна структура на връзките с обществеността.Функция на PR-отделите в структурата на изпълнителната власт.

27. Професионални профили в PR-организацията. Организационен профил на PR-мениджъра.Осъществяване на ръководство на PR-отдела.Разработване на перспективни и текущи програми. Организационен профил на PR-специалиста. Функции във вътрешно-организационната сфера. Функции във външно-организационната сфера. Говорителската институция.
28. Организация и алгоритъм на пресконференция. Феноменът пресконференция.Същност и дефиниция на пресконференцията.
Особености на пресконференцията. Видове пресконференция според вътрешни, външни и смесени фактори. Организационна технология на пресконференцията.
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