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1. Очаквания за съдържанието на писмения отговор

При разработването на темите се очаква от всеки участник в докторантския конкурс:

 Да представи смисъла и значението на темата в теорията и практиката на маркетинга.
 Да представи основния понятиен апарат, свързан с темата.
 Да открои дискусионните въпроси и да направи критичен анализ на аргументацията им.
 Да приведе илюстративни или доказателствени примери от световната и българската
маркетингова практика по темата.
 Да изразява и аргументира собствени становища и оценки по дискусионните въпроси.


2. Очаквания за постройката на писмения отговор

Всеки участник в конкурсния изпит трябва да предложи собствено виждане за постройката на
работата (какви въпроси и подвъпроси ще бъдат разглеждани). При разписването на темата е
препоръчително отделните смислови единици («въпроси», «точки» и пр.) да бъдат обособени като
параграфи, подпараграфи и т.н. Параграфите и подпараграфите трябва да озаглавени, като заглавието е
изведено от текста, тъй че да бъде лесно забележимо. Препоръчително е подчертаването на онези
термини или изрази, които участникът смята за особено важни. Като допълнително достойнство на
разработката ще се смята извеждането на съдържанието й (параграфите и подпараграфите)
непосредствено в началото.

От допуснатите до устен изпит участници в конкурса се очаква да представят накратко идеите си за
дисертационен труд: изследователски проблем, хипотези, теза, примерно съдържание, литература,
която смятат да използват и т.н.



3. Препоръчителна литература за подготовка

Въпреки че изпитната програма е направена по съдържанието на учебника Желев, С. и Младенова,
Г. (Съст.), Маркетинг. С., Издателски комплекс‐УНСС, 2012 г., от участниците в конкурса се очаква при
подготовката си да използват широко и приведената препоръчителна литература. Това не означава те да
се ограничат единствено и само до нея; по целесъобразност могат да използват и други литературни
източници.
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